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 چکیده

. توسعه رندید دااز شبکه جهانی تجارت تاکگیری بهرهبرای شدن کشورها تخصصیالمللی بر اهمیت های تجارت بیننظریه

آوری داشته ابت سطح تواند افزون بر ارزآوری نقش مهمی در تامین امنیت غذایی و ارتقایصادرات بخش کشاورزی ایران می

 تخصصیراتی و صاد یمزیت نسب های صادراتی ایران از مسیرظرفیت واکاوی ،رویکردهای بررسی توسعه صادراتباشد. یکی از 

درات پژوهش حاضر به دنبال پاسخگویی به این پرسش است که آیا صااز این رو، است.  در قالب پویایی مزیت شدن

بازار  درشدن تخصصیبه سمت  )پسته، زعفران، خرما، کشمش، سیب، خیار و کیوی( ایران کشاورزی برگزیدههای محصول

. شدرسی بر 2017تا  2001شدن در دوره زمانی تخصصیالگوی  ،حرکت کرده است؟ به منظور دستیابی به این هدفجهانی 

هیچ ولی  ،انددهبی صادراتی بودوره زمانی دارای مزیت نساین در  برگزیدههای محصولهمه  نشان داد کههای پژوهش یافته

ی بلندمدت ابا وجود مزیت نسبی صادراتی، برنامهدیگر، ی خنسشدن حرکت نکرده است. به تخصصیدر مسیر ها آناز یک 

تا  2001زمانی  هورددر دو  4پانلیهای نتایج به صورت داده واکاویارتقای صادرات در بازار جهانی وجود نداشته است. برای 

شدن خصصیتپویایی و  بدون زمان در برگزیدههای محصولصادرات  که نیز در برگیرنده این است 2017تا  2010و  2009

های بلندمدت قراردادهای صادراتی بخش کشاورزی ایران، شود که با توجه به ظرفیتپیشنهاد می ،براین اساس بوده است.

م صادراتی به منظور ارتقای سهسازی آن و پیادهصادراتی مستمر های تولیدی و اتخاذ سیاستبرای  بازارهای هدف در

 شود.بسته  کشاورزی ایران برگزیدههای محصول
 

  .، مزیت نسبیصادرات کشاورزی ،شدن، تخصصیپانلیهای الگوی دادهکلیدی:  گانواژ

 

 مقدمه

منظور بههای نسبی تولیدی و صادراتی شدن کشورها بر مبنای مزیتتخصصیالمللی بر اهمیت های تجارت بیننظریه

توانند با استفاده بهتر از کشورها می، دیگر سخنی(. به 2)اند داشتههای اقتصادی ناشی از مقیاس تاکید مندی از صرفهبهره
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با توجه به اهمیت روزافزون زنجیره ارزش  ،همچنین (.22) دست آورندبهبیشتری از تجارت در شبکه جهانی  هبهرمنابع خود، 

ها بیش از پیش مورد شدن عرضه )صادرات( و تقاضا )واردات( به منظور افزایش کارایی زنجیرهتخصصیدر بخش کشاورزی، 

مختلف های محصولشدن صادرات تخصصیهای متعددی نقش کلیدی در ایجاد و ارتقای مولفه. (21توجه قرار گرفته است )

های وری، سیاست، بهرهفناوریساختاری،  طبیعی، ارزانی و مهارت نیروی کار، کیفیت نهادی وهای موهبتتوان به ه مید کندار

همه  بارهجهانی درتجارت  هشبکشدن در تخصصی (.20، 18، 10، 5)کرد تجاری و الگوهای عرضه و تقاضای جهانی اشاره 

اهمیت امنیت غذایی برای کشورها از یک سو و  زیرا ،داردی زیادکشاورزی اهمیت های محصولکالاها و خدمات به ویژه 

شدن، درجه تخصصیآورد که با افزایش توجه به سلامت غذایی از سوی دیگر این امکان را برای صادرکنندگان فراهم می

شدن تخصصی پژوهش هادر بیشتر  ،از همین رو (.2) آماده کنندپذیری خود در بازار جهانی شرایط را برای ارتقای رقابت

 صادرات پسته و ( درباره1اعظم زاده شورکی و همکاران ) پژوهشتوان به است که میشدهکشاورزی بررسی های محصول

 .کردزعفران اشاره  صادرات ( درباره2امینی زاده و همکاران )

که  شودمیآوری کل اقتصاد تاب رشد آن موجب ارتقای ؛بخش کشاورزی نقش مهمی در امنیت غذایی و اشتغال دارد

، رشد بخش کشاورزی استبرای  ترین مولفهمهم کشاورزیهای محصولصادرات  .استامنیت ملی درجه  نتیجه آن افزایش

های ندی از فناوریمهبهر منظوربهبرای کشاورزان باشد ای تواند انگیزهدرامد ارزی پایدار می دصادرات افزون بر ایجا افزایش زیرا

مهاجرت معکوس از شهرها به روستاها اتفاق خواهد  ،ارتقای عملکرد تولیدی خود که به دنبال توسعه آن در جهتروز دنیا 

کننده این تواند تضمینصنایع غذایی وابسته به بخش کشاورزی میهای محصولافتاد. شایان توجه است که زنجیره تامین 

رو توجه به این بخش کمتری بر این بخش داشته باشد. از ایناثرهای های مالی تحریمها، دیگر بخشدر مقایسه با  ،باشد که

ترین راه توسعه بخش های مختلف اعم از کشاورزی و غیرکشاورزی داشته باشد. مهمدر حوزه چندیسودهای تواند می

 گیرد.دسازی این بخش در بازار جهانی شکل مینتوانم باکشاورزی 

بخش کشاورزی ایران سخنی، ای دارد. به ، جایگاه ویژهجهانی  سهم اندک در شبکه تجارتشاورزی ایران با وجود بخش ک

زنجیره تامین در سطح  ،منحصر به فرد دارد که در صورت حذف ایرانهای محصولقابل توجه در تولید و صادرات  ینقش

و  1های جدولکشاورزی ایران در  برگزیدهصادراتی های محصول صادرات و تولید آمار شود.رو میهالمللی با مشکل روببین

یلیون م 6416بخش کشاورزی ایران با صادرات  2017در سال  شود کهدیده می ،(. بر این اساس13، 8) ارائه شده است 2

های محصولکه ایران در بازار جهانی  همه مشخص است. با این است بوده جهان 45در رتبه  %4/0دلار و با سهم صادراتی 

های مانند خشکسالی و تحریم ،روی بخش کشاورزی و کل اقتصادهای پیشچالشکه با توجه به تمام  داردصادراتی متنوعی 

هم میلیون دلار و س 325ایران با صادرات زعفران شود که مشاهده می ،نمونهدر جایگاه بالایی قرار دارند. برای  ،مالی و تجاری

های اخیر رتبه اول تر خرما نیز ایران در سالیدر بازار رقابت ،رتبه اول جهان را در اختیار دارد. از سوی دیگر، %9/72صادراتی 

که ایران در  ،مانند پستههایی محصولشود که در صادرات دیده میهمه،  صادراتی را به خود اختصاص داده است. با این 

با کاهش قدرت صادراتی  های اخیرلدر ساو مسلط بر بازار جهانی بوده است،  داشتههای متمادی قدرت صادراتی بالایی سال

 1تولید پسته دنیا در رتبه  %55که ایران با حدود در حالی ،است داده ،به عنوان اولین صادرکننده ،جایگاه خود را به آمریکا

صادرات ایران همسو با تولید نبوده در  ، توان دریافت که در محصول پستهاست. می تولیدکنندگان این محصول قرار داشته

این محصول، رتبه سوم تولید جهانی داشتن با  ایرانبدین معنا که   که این موضوع برای محصول خرما متفاوت بوده استحالی
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کشور برتر  10سیب، خیار و کیوی در میان  ی مانند کشمش،محصول هایایران در صادرات  است. داشتهرتبه اول صادراتی را 

 جهانی بسیار قابل توجه است.تجارت که ظرفیت صادراتی ایران در شبکه  گفتتوان میاز این رو . (8)دارد صادراتی قرار 

 

 .2017در سال  کشاورزی برگزیده هایمحصولخلاصه آماری صادرات  -1جدول 

 محصول
 صادرات

 )هزار دلار(

رتبه 

 ایران

در 

 جهان

رقبای  ترینمهم

 صادراتی

سهم از بازار 

 جهانی

 )درصد(

 یرشمنه-هرفیندال شاخص نسبت تمرکز شاخص

 ساختار بازار مقدار ساختار بازار مقدار

 بخش

 کشاورزی
6416582 45 - 4/0 26/0 

انحصار 

 چندجانبه باز
07/30 

 رقابت

 انحصاری

 88/0 0/34 آمریکا 2 1175044 پسته

انحصار 

چندجانبه 

 بسته

38/3 
انحصار چندجانبه 

 بسته

 89/0 9/72 اسپانیا 1 325650 زعفران

انحصار 

چندجانبه 

 بسته

)با تسلط 

 ایران(

81/1 

انحصار چندجانبه 

 بسته

 )با تسلط ایران(

 1 250492 خرما

تونس، عربستان 

فلسطین سعودی، 

 ،اشغالی

امارات متحده عربی، 

 عراق

1/15 51/0 
انحصار 

 چندجانبه
88/10 

 رقابت

 انحصاری

 64/0 8/9 ترکیه، آمریکا، شیلی 3 152709 کشمش

انحصار 

چندجانبه 

 بسته

37/7 
انحصار چندجانبه 

 باز

 52/0 3/3 - 10 256210 †سیب
انحصار 

 چندجانبه
89/10 

 رقابت

 انحصاری

 74/0 6/3 - 5 89591 †خیار

انحصار 

چندجانبه 

 بسته

43/6 
انحصار چندجانبه 

 باز

 82/0 3/2 - 6 62276 †کیوی

انحصار 

چندجانبه 

 بسته

02/4 
انحصار چندجانبه 

 بسته

 ها خودداری شده است.آن کردن نام از عنوان است وزیاد رقیبان که با توجه به رتبه و سهم صادراتی ایران، تعداد هایی محصول: †

 .(13)  1المللیمرکز تجارت بین و (8) و کشاورزی غذاسازمان های دادههای تحقیق براساس منبع: یافته
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بازار جهانی صادرات بخش کشاورزی به ترتیب  هیرشمن-و شاخص هرفیندال شایان توجه است که شاخص نسبت تمرکز

صادراتی  برگزیده هایتر در مقایسه با محصولر رقابتیکه بیانگر ساختا های تحقیق()یافته بوده است 07/30و  26/0برابر با 

تری مانند انحصار چندجانبه و انحصار چندجانبه صادراتی ایران از ساختارهای انحصاری برگزیدههای ایران است، زیرا محصول

آورد تا از ساختار رو بوده که این موضوع شرایط را برای صادرکنندگان ایرانی فراهم میروبه برگزیده محصول هایبسته در 

هره بیشتری ببرند. در بازار زعفران، ایران کشور مسلط بر بازار بوده است. همچنین فقط در دو ها بانحصاری این محصول

محصول سیب و خرما ساختار بازار به صورت انحصار چندجانبه بسته نبوده است که با توجه به ماهیت تولیدی خرما این 

و هوای منحصربه فردی است که بسیاری از موضوع چندان نگرانی نخواهد داشت، زیرا تولید این محصول نیازمند آب 

متفاوت است و  به طور کاملکشورهای توسعه یافته امکان تولید عمده و با کیفیت آن را ندارند. البته این موضوع برای سیب 

زمان وجود دارد. از این رو نیاز خواهد بود تا صادرات ایران همسو با روند بازار جهانی پیشرفت  درشدن این بازار ترامکان رقابتی

گذاری خود را یابد زیرا کشورهایی که سیاستشدن صادرات بیش از پیش اهمیت میکند. به همین دلیل است که  تخصصی

توانند سهم قابل توجهی از بازار های آینده میدر سالاند پذیری در بازار تعیین کردهشدن و افزایش رقایتبراساس تخصصی

 را به خود اختصاص دهند.

پذیری اندک بوده اند، ولی توجه به پویایی و پایداری رقابتداخلی چندی واکاوی کرده بررسی هایرویکرد مزیت نسبی را 

که صی شدن صادرات پسته نشان دادند ( با بررسی تخص1زاده شورکی و همکاران )شوند. اعظماست که در ادامه بررسی می

اند. امینی زاده و همکاران تر بودهکنگ، هلند، ایتالیا و چین نسبت به ایران در صادرات پسته تخصصیآمریکا، آلمان، هنگ

 تخصصیشدن زعفران در بازارهای هدف پرداختند و نشان دادند که صادرات زعفران ایران با کاهش ( به بررسی تخصصی2)

ترین رقیب صادراتی ایران در مسیر تخصصی شدن صادرات گام ر بازار جهانی همراه است و اسپانیا به عنوان مهمشدن د

کنگ و آلمان( در مسیر بازارهای هدف )چین، هند، هنگ %15ایران تنها در دهد ها نشان میبرداشته است. نتیجه بررسی

المللی نیز به سطح بینکاهش تخصصی شدن همراه بوده است. در  شدن گام برداشته و در دیگر بازارها باافزایش تخصصی

پذیری ( به بررسی تخصصی شدن و رقابت9است. فرانتزن )پذیری کشورها در صادرات کالاها پرداخته شدهبررسی پویایی رقابت

پانلی، های کشور با استفاده از داده 14صنعت از   22پرداخت. نتیجه این پژوهش، درباره  OECDکشور  14صنعت از  22

اند. رو بودهبوده است و با کاهش تخصصی شدن روبه 993/0نشان داد که مقدار شاخص تخصصی شدن این کشورها برابر با 

پور پرداختند و نشان دادند که چین و سنگاپور در های تجاری چین، هند و سنگا( به بررسی رابطه14جایاویکراما و تانگاولو )

فقط  2004تا  2000که در دوره زمانی شدن است و نیز اینمسیر تخصصی شدن هستند اما هند در مسیر کاهش تخصصی

( در پژوهشی به بررسی تخصصی شدن کشورهای چین، ژاپن 23صادرات چین تخصصی بوده است. سانیداس و شین )

کد کالایی بوده است نشان داد که چین و  98و  پانلیهای ها که براساس دادههای آنند. نتیجه بررسیجنوبی پرداختوکره

( با 15رو است. کیم و منگ )روبه رو هستند در حالی که ژاپن با کاهش تخصصی شدنکره جنوبی با تخصصی شدن روبه

 1987صادرات کالاهای مختلف چین در دوره  استفاده از شاخص مزیت نسبی آشکار شده متقارن به بررسی تخصصی شدن

بر و با ساده و ابتدایی به سرمایه فناوریپرداختند و به این نتیجه رسیدند که  تخصصی شدن از کالاهای کاربر و با  2011تا 

 OECDصنعت کشورهای  22( در پژوهشی به بررسی تخصصی شدن 17پیچیده و پیشرفته تغییر یافته است. لارسن ) فناوری

 ،پرداخت و نشان داد که  کشورهای بلژیک، فنلاند، ایسلند، ایرلند، ایتالیا، هلند و سوئد در مسیر تخصصی شدن قرار دارند

صنعت کشورهای  63( در پژوهشی 16رو هستند. کنستانتاکوپولو و تسیوناس )ولی دیگر کشورها با کاهش تخصصی شدن روبه
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د که همه کشورها به جز فنلاند، ایتالیا و استونی تخصص صادرات خود را افزایش منطقه یورو را ارزیابی کردند و نشان دادن

آن پذیری کشورهای آسه( به بررسی رقابت24هوآنگ )اند؛ روند تخصصی شدن در این کشورها کاهشی بوده است. ونداده

دست آمده، دارند. براساس نتیجه بهآن به طور کلی الگوهای همگرا در رقابت کشاورزی پرداخت و نشان داد که کشورهای آسه

هایی با ساختار که در بخشرو بودند، در حالیهایی که دارای ساختار رقابتی بودند با کاهش رقابت روبهاین کشورها در بخش

ه دست آمده بیانگر این موضوع است کهای بهپذیری قرار گرفتند. سرانجام، نتیجهتر، در مسیر افزایش رقابترقابتی ضعیف

 اند.آن در مسیر متنوع سازی الگوی تخصصی کشاورزی خود در حرکتکشورهای آسه

 

 .†2017در سال  کشاورزی برگزیدههای محصولماری تولید آخلاصه  -2جدول 

 محصول
 میزان تولید

 )تن(

 عملکرد تولیدی ایران

 در هکتار(کیلوگرم )

 عملکرد تولیدی جهان

 در هکتار( کیلوگرم)

 جهانیسهم از تولید 

 )درصد(

رتبه تولیدی ایران در 

 جهان

 1 8/54 7/1545 8/1510 648934 پسته

 3 3/14 1/6736 4/7080 1202200 خرما

 5 9/2 7/17992 2/20069 2398831 سیب

 8 9/0 7/37787 7/27584 751160 خیار

 4 9/7 4/15984 2/26801 311939 کیوی

 .(8و کشاورزی ) غذاسازمان های دادههای تحقیق براساس یافتهمنبع: 

 

کشاورزی این پرسش مطرح است که چرا ایران در  برگزیدههای محصولبا توجه به بررسی شرایط تولیدی و صادراتی 

با وجود  ،صادرات پسته چرا ،نمونهبرای مند شود؟ های بازار جهانی به خوبی بهرههای اخیر نتوانسته است از ظرفیتسال

پاسخ به این از بازار جهانی است؟  %34، تنها یدرصدی از تولید جهان 54 تولید جهان و اختصاص سهمتسلط ایران بر 

دارای  پژوهشاین از این رو شدن قابل ارائه است. تخصصیمفهوم با پذیری پایداری و پویایی رقابت واکاویاز مسیر  هاپرسش

 -2؛ کشاورزی برگزیدههای محصول ایران در بازار جهانی مزیت صادراتی روند واکاویو  بررسی -1 دو هدف اصلی است:

 در بازار جهانی.ایران کشاورزی  برگزیدههای محصولصادرات شدن تخصصیبررسی درجه 

 

 هامواد و روش

 پژوهشگرانکه  است بررسی روند مزیت نسبی صادراتیها، محصولشدن صادرات تخصصی واکاویاصلی  یکی از مسیرهای

شدن تخصصیتعیین برای ( 6ای دالوم و همکاران )در این پژوهش از روش دو مرحله (.11،  7) اندکردهاستفاده از آن متعددی 

در مرحله دوم  و شاخص مزیت نسبی برای هر محصول در دوره زمانی مشخص محاسبه  ،استفاده شده است. در مرحله اول

 پژوهشگرانرا این روش  با استفاده از الگوی رگرسیونی همگرایی مزیت نسبی در دوره زمانی تحقیق بررسی شده است.

اشاره  (16) و کنستانتاکوپولو و تسیوناس (17)به لارسن توان میها در میان آنکه  اندکار بردهبههای اخیر متعددی در سال

 .کرد
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 صادراتیالف: مزیت نسبی 

های مختلف شاخص های اخیرکه در سالاین. با وجود داد( ارائه 4نخستین بار بالاسا )را  1شاخص مزیت نسبی آشکار شده

ترین اند، اما همچنان شاخص مزیت نسبی آشکار شده به عنوان یکی از مهمگیری مزیت نسبی معرفی شدهدیگری برای اندازه

مزیت  ( و1 معادلهآشکار شده ) دو شاخص مزیت نسبیاز  ،مقالههای هدفدستیابی به برای است. ها مورد استفاده شاخص

 (:4) دنشوکه به صورت زیر محاسبه می استفاده شده است (2 معادله) 2آشکار شده متقارن نسبی

 (1) معادله

𝑅𝐶𝐴𝑖
𝑝

=

𝑋𝑖
𝑝

𝑋𝑖
𝐴𝑔

𝑋𝑤
𝑝

𝑋𝑤
𝐴𝑔

 

 (2) معادله
𝑆𝑅𝐶𝐴𝑖

𝑝
=

𝑅𝐶𝐴𝑖
𝑝

− 1

𝑅𝐶𝐴𝑖
𝑝

+ 1
 

 

 بخش ول ومحص معرفبه ترتیب  Agو  pبه ترتیب معرف ایران و جهان است.  wو  iبیانگر صادرات،  X(، 1) معادلهدر 

زی آن به صادرات بخش کشاور ارزش از ایران برگزیدههای محصولصادرات  ارزش کشاورزی است.  این شاخص بیانگر سهم

اخص کشورهای جهان به صادرات کل کشاورزی آن است. در صورتی که مقدار شـدر  برگزیدههای محصولسهم صادرات 

در  ایران یت نسبیتر از یـک باشد، بیانگر وجود مزو چنانچه بزرگاست مزیت نسبی  نبودبین صفر تا یک قرار گیرد، گویای 

مزیت  ار شده، از شاخصمزیت نسبی آشک است. با توجه به همگن نبودن شاخص کشاورزی برگزیده محصول هایصادرات 

ن است که اگر مقدار این شاخص بیانگر ای( نشان داده شده است. 2) معادلهکه در نسبی آشکار شده متقارن استفاده شده 

تا مثبت یک قرار  فاقد مزیت صادراتی است و اگر در بازه صفر ایرانمزیت نسبی در بازه منفی یک تا صفر قرار گیرد، یعنی 

 است. ایران مزیت نسبیگیرد بیانگر وجود 

 شدنتخصصیب: الگوی 

از  زیدهبرگکشاورزی  هایمحصولشدن تخصصیتعیین منظور بهپس از شناسایی مزیت نسبی صادراتی،  ،در این مرحله

  ( است:3) همعادلشدن صادرات به صورت تخصصیبررسی برای معادله رگرسیون همگرایی  شود.معادله رگرسیون استفاده می

 

𝑆𝑅𝐶𝐴𝑡2 (3) معادله = 𝛽0 + 𝛽1𝑆𝑅𝐶𝐴𝑡1 + 𝜀 

 

به ترتیب  2t و  1t است. برگزیدههای محصولمعرف مزیت نسبی آشکار شده متقارن برای  SRCAمتغیر  بالا، معادلهدر 

ده از شدن با استفاتخصصی هدرج خطای رگرسیون هستند. εو  برآوردیهای ضریب 1βو  0β. استمتوالی  سالدو  معرف

 شود:( تعیین می4)  معادله

 

𝜎𝑡2 (4) معادله 𝜎𝑡1⁄ = 𝛽1
2 𝑅2⁄ 𝜎𝑡2  و 𝜎𝑡1⁄ = |𝛽1| |𝑅|⁄  

 

خواهد بود.   R=1βگاه یین است. اگر واریانس تغییر نکند، آن بریشه دوم ضریب ت   Rو  CARSواریانس  𝜎2، معادلهدر این 

، درجه باشد  R>1βیابد. چنانچه شدن افزایش می تخصصی  درجه ، باشد  R<1βشدن ثابت است. اگر   تخصصی  بنابراین، درجه 

 (.16)( 3)جدول یابد شدن کاهش میتخصصی

 
1. Revealed Comparative Advantage (RCA)                               2. Symmetric Revealed Comparative Advantage (SRCA) 
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 .شدن صادراتتخصصیبندی طبقه -3جدول 

 حالت شرح

 R =1β بدون تغییر

 R < 1β شدنتخصصی

 R> 1β >0 شدنتخصصیکاهش 

 .(16منبع: کنستانتاکوپولو و تسیوناس )

 

تا  2001کشاورزی ایران در بازه زمانی  برگزیدههای محصولهای صادرات مطالعه، دادههای هدفبه منظور دستیابی به 

 STATA16افزای شدن از بسته نرمتخصصیبراورد الگوی منظور بهالمللی استخراج شده است. از مرکز تجارت بین 2017

 استفاده شده است.

 

 نتایج و بحث

کشاورزی با استفاده از دو شاخص مزیت نسبی آشکارشده و مزیت نسبی آشکار  برگزیدههای محصولمزیت نسبی نتیجه 

نشان داده شده  1دار وروند شاخص مزیت نسبی آشکارشده متقارن در نمو  (4)دوره زمانی در جدول  5شده متقارن در 

 بی بوده است. هماندارای مزیت نس 2017در سال  برگزیدههای محصول، صادرات دست آمدههای بهنتیجهاست. براساس 

سنتی صادراتی ایران مانند پسته، زعفران، خرما و کشمش دارای مزیت نسبی صادراتی های محصولشود طور که مشاهده می

 مشهود است. هامحصولروند کاهشی در این  که دزیاد هستن

رشد منفی رغم بهد صادرات این محصول ندهنشان میها نتیجه که استایران مهمترین محصول صادراتی ایران بوده هپست

، مقدار شاخص مزیت نسبی آشکارشده متقارن در دوره زمانی دست آمدهبه هاینتیجهکماکان با مزیت همراه است. براساس 

رسیده است.  977/0به درصدی  7/1با کاهش  2017تا  2014بوده است که در دوره زمانی  992/0برابر با  2005تا  2001

توان به پیدایش ظهور قدرتی تولیدی و صادراتی در بازار جهانی کاهش مزیت نسبی صادراتی ایران میهای دلیلترین از مهم

ترین . حضور آمریکا در بازار جهانی با توجه به روابط گسترده این کشور با کشورهای اتحادیه اروپا به عنوان مهمکرداشاره 

اثری قابل توجه در کاهش مزیت  ، از سوی دیگر،تی ایران از بعد عرضه و تقاضاصادرا هایدشواریمتحد تجاری از یک سو و 

شتی اتحادیه اروپا به عنوان استانداردهای بهدا نشدنتوان به رعایتنسبی صادراتی ایران داشته است. از بعد عرضه می

که منجر  (2009تا  2007ادی جهانی )ترین بازار هدف پسته از سوی ایران اشاره داشت. از بعد تقاضا نیز بحران اقتصاصلی

پولی میان ایران و شرکای تجاری  نقل و انتقالموضوع در نقشی غیرقابل انکار  که المللیهای بینبه بحران غذا شد و تحریم

 داشته، اثری کاهنده بر تقاضای کشورهای واردکننده صادرات پسته ایران داشته است. 

کمترین کاهش مزیت را داشته  برگزیدههای محصولصادرات زعفران ایران نیز دارای مزیت نسبی بالا بوده و در میان 

بوده که با کاهش نیم درصدی  2005تا  2001در دوره زمانی  993/0است. مزیت نسبی آشکار شده متقارن این محصول برابر 

توان کاهش مزیت نسبی صادرات زعفران را میهای دلیل ترینِمهم. رسیده است 2017تا  2014زمانی  در دوره 987/0به 

که  دانست این محصول آوری بالای صنایع تبدیلیزگسترش فرایند صادرات مجدد توسط واردکنندگان زعفران به دلیل ار

درصدی در بازار جهانی زعفران داشته  73حدود که ایران تولیدکننده مطلق زعفران است، سهم شده است با وجود این موجب

داشته است که دلیل آن این است که ایران  محصول هاپذیری در میان کمترین کاهش سطح رقابتهمه، با این  باشد.
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به بازار جهانی اضافه  با سهم تولیدی بالا های آینده تولیدکننده دیگریتولیدکننده اصلی بازار جهانی است و اگر در سال

 شود.رو میهپذیری صادرات زعفران ایران با کاهش بیشتری مانند محصول پسته روببت، رقاشود

ای که مزیت صادراتی مزیت نسبی خرما نیز بیانگر وجود مزیت نسبی صادرات با شیب منفی است. به گونه هاینتیجه

رسیده است. با  932/0درصدی به  8/1بوده که با کاهش  959/0برابر با  2005تا  2001زمانی  هدورآشکار شده متقارن در 

توان همسو نبودن صادرات ایران با دلیل کاهش صادرات را می  وجود نبود تولیدکننده و صادرکننده قدرتمند در بازار جهانی

 ،کاهش قدرت صادراتی با وجود 2017ایران در سال همه بندی و بهداشتی دانست. با این استانداردهای جهانی از منظر بسته

این جایگاه از دست خواهد  ،های صادراتیبرنامه نیافتن صادرات را به خود اختصاص داده است که در صورت ارتقا 1تبه ر

 رفت.

دست آمده، های بهنتیجهرو بوده است. براساس هصادرات کشمش دارای مزیت نسبی صادراتی بوده که با شیب منفی روب

درصدی به  5/4بوده که با کاهش  961/0برابر با  2005تا  2001زمانی  هدورمزیت نسبی صادراتی آشکار شده متقارن در 

وجود صادرکنندگان قدرتمند در بازار جهانی است. ترکیه و  ،این موضوعهای دلیلترین رسیده است. یکی از مهم 934/0

نوسان های دلیلترین اری از مهمتجهای ارتباطاز  زیادیبا سطح  ترین تولیدکنندگان و صادرکنندگانآمریکا به عنوان اصلی

پذیری صادرات کشمش ایران با کاهش شدید رقابت 2009شود در سال دیده می ،شوند. همچنینصادرات ایران محسوب می

های آمریکا و اتحادیه اروپا و افزون بر تحریم ،. در این سالبرشمردمتعددی برای آن های دلیلتوان رو بوده که میهروب

تاثیر قرار داد، ایران دارای بحران داخلی بوده است که اثر آن بر بخش  زیرهمچنین بحران غذا که شبکه تجارت جهانی را 

 کشاورزی به ویژه تجارت خارجی مشهود است.

 

 .کشاورزی ایران برگزیدههای محصولمزیت نسبی صادراتی  -4جدول 

 شاخص محصول
 رشد  میانگین

2001-2005 2006-2009 2010-2013 2014-2017 2001-2017  2001-2017 

 -RCA 442/251 820/134 567/75 644/87 079/144  136/71 پسته

 RSCA 992/0 982/0 970/0 977/0 981/0  736/1- 

 -RCA 042/283 556/160 479/191 377/158 345/203  674/44 زعفران

 RSCA 993/0 987/0 990/0 987/0 989/0  512/0- 

 -RCA 562/48 507/42 635/30 588/30 690/38  261/33 خرما

 RSCA 959/0 947/0 928/0 932/0 943/0  831/1- 

 -RCA 242/51 083/32 422/30 399/26 990/35  176/54 کشمش

 RSCA 961/0 920/0 930/0 920/0 934/0  511/4- 

 RCA 882/2 171/4 079/5 272/5 265/4  025/202 سیب

 RSCA 467/0 352/0 495/0 659/0 491/0  218/74 

 RCA 902/1 275/9 438/13 994/9 255/8  339/1860 خیار

 RSCA 103/0 758/0 841/0 816/0 599/0  729/304 

 RCA 222/2 180/2 928/5 553/4 633/3  628/229 کیوی

 RSCA 336/0 317/0 650/0 637/0 476/0  150/179 
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های ر سالدفاقد مزیت بوده که  2003تا  2001های های مزیت نسبی صادرات خیار نشان داد که ایران در سالنتیجه

د که اگر محصولی فاقد تواند دربرگیرنده این نکته باشاخیر با مزیت بالا و با کمترین نوسان همراه بوده است. این موضوع می

ملل و نگاه به بازار الهای بازاریابی بینراهبردهای مدیریتی تولید و همچنین وهتوان با تغییر شیمزیت صادراتی باشد، می

 های صادراتی را افزایش داد. جهانی شرایط مساعد برای ارتقای مزیت

 ،ی بوده استها بیانگر این موضوع هستند که مزیت صادراتی آشکار شده متقارن سیب در دوره مورد بررسی صعودنتیجه

رسیده  2017تا  2014در دوره  659/0درصدی به  74بوده که با رشد  467/0برابر با  2005تا  2001که در دوره ای به گونه

در دوره  336/0ز اپذیری ایران در بازار جهانی کیوی نیز صعودی بوده است و مزیت صادراتی آشکار شده متقارن است. رقابت

 رسیده است.  2017تا  2014در دوره زمانی  637/0درصدی به  179به با رشدی  2005تا  2001زمانی 

ر مزیت دسنتی صادراتی ایران رشد منفی های محصولهای صادراتی این است که مزیت واکاوینکته قابل توجه در  

ر و کیوی رشد ولی سیب، خیا ،ها در بازار جهانی کاسته شده استنسبی صادراتی داشته و به عبارتی از قدرت رقابتی ان

تواند از ورزی میهای صادراتی ایران در بخش کشاراهبردکه  رساندمی. این موضوع اندمزیت نسبی صادراتی داشته مثبت در

این نکته مه،  هصادراتی سنتی به سمت تنوع صادراتی تغییر یابد. با این های محصولحالت صادرات تک محصولی و توجه به 

ان داشته غذایی در جه محصول هایادی اثری منفی بر عرضه و تقاضای که بحران اقتص 2009قابل بررسی است که در سال 

ن در مقایسه صادراتی سنتی ایراهای محصولهای اقتصادی انقباضی را در پیش گرفتند، است و بسیاری از کشورها سیاست

 اند.رو بودههپذیری در بازار جهانی روببا سه محصول دیگر با کاهش کمتری در قدرت رقابت

 2017تا  2001شدن یک بار برای دوره زمانی تخصصیدقیق الگوی  واکاویو به منظور دستیابی به ها نتیجهبرآورد برای 

تقسیم شده است تا  2017تا  2010و  2009تا  2001این دوره به دو دوره زمانی پس از آن شده است و  واکاویبراورد و 

و  2009تا  2007کرد. با توجه به بحران جهانی غذا در دوره  واکاویتری شدن را به طور جامعتخصصی هایبتوان تغییر

پیش ، این سال به عنوان مرز تقسیم کننده دو دوره انتخاب شده است. 2010های بین المللی از سال همچنین شروع تحریم

ی با استفاده از کشاورزی، ایستایی متغیر وابسته و توضیح برگزیدههای محصولشدن صادرات تخصصیاز بررسی نتایج 

ارائه شده است. براساس  (5)( بررسی شد که نتایج آن در جدول 12) 2( و ایم، پسران و شین19) 1های لوین، لین و چومونزآ

 ،واحد بود و در نتیجه در سطح ایستا هستند. در ادامه هریش بدوننتایج، متغیرهای وابسته و توضیحی در هر سه دوره 

 2001و  2017تا  2001های زمانی آن نشان داد که در دوره هاینتیجهکه  قرار گرفت واکاویهای چاو و هاسمن مورد آزمون

که نتیجه برای دوره زمانی تصادفی دارد. در حالیاثرهای ثابت کارایی بیشتری در مقایسه با الگوی اثرهای الگوی  2009تا 

رد کرد، با ا تصادفی راثرهای توان فرض صفر مبنی بر الگوی از این دارد که نمی نشانکه است نامشخص  2017تا  2010

 (.6)جدول  ثابت و تصادفی براورد شداثرهای شدن برای این دوره زمانی با هر دو روش تخصصیالگوی همه این 

 2017تا  2001زمانی  هدوردر  .است( نشان داده شده7های پانلی در جدول )شدن با استفاده از دادههای تخصصینتیجه

، ایران در این دوره زمانی نتوانسته است بیان دیگررو بوده است. به با کاهش روبه و 383/0شدن برابر با مقدار عددی تخصصی

ای نیز بیانگر این است که منظور افزایش تخصص در صادرات بهره ببرد. بررسی دورههای تولیدی و بازار جهانی بهاز ظرفیت

زمانی  هکاهشی آن کمتر از دورتأثیر بوده که  653/0برابر با   2009تا  2001شدن در دوره زمانی شاخص تخصصی مقدار

زمانی  هشدن ایران در دوربیانگر این است که روند تخصصی وبوده است  631/0با مقدار عددی شاخص  2017تا  2010

 
1. Levin, Lin and Chu (LLC)                                         2. Im, Pesaran and Shin (IPS) 
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شرکای  هگسترد هایدلیل اصلی این موضوع تغییر کاهش یافته است. (،المللیهای بینبا تحریم زمان)هم 2017تا  2010

های صادراتی مانند پسته با تغییر در بازارهای تحریم است که موجب شده تا ایران در بسیاری از محصول هدوردر تجاری ایران 

 شدن بوده است.رو باشد که موجب کاهش تخصصیهدف روبه

 

  
 زعفران پسته

  
 کشمش خرما

  
 خیار سیب

 

 

  کیوی

 .2017تا  2001های صادراتی برگزیده ایران در دوره زمانی مزیت نسبی محصول -1نمودار 

0.920

0.940

0.960

0.980

1.000

2
0

0
1

2
0

0
2

2
0

0
3

2
0

0
4

2
0

0
5

2
0

0
6

2
0

0
7

2
0

0
8

2
0

0
9

2
0

1
0

2
0

1
1

2
0

1
2

2
0

1
3

2
0

1
4

2
0

1
5

2
0

1
6

2
0

1
7

ی
سب

ت ن
زی

م

سال

0.980

0.985

0.990

0.995

2
0

0
1

2
0

0
2

2
0

0
3

2
0

0
4

2
0

0
5

2
0

0
6

2
0

0
7

2
0

0
8

2
0

0
9

2
0

1
0

2
0

1
1

2
0

1
2

2
0

1
3

2
0

1
4

2
0

1
5

2
0

1
6

2
0

1
7

ی
سب

ت ن
زی

م

سال

0.840
0.860
0.880
0.900
0.920
0.940
0.960
0.980

2
00

1

2
00

2

2
00

3

2
00

4

2
00

5

2
00

6

2
00

7

2
00

8

2
00

9

2
01

0

2
01

1

2
01

2

2
01

3

2
01

4

2
01

5

2
01

6

2
01

7

ی
سب

ت ن
زی

م

سال

0.750

0.800

0.850

0.900

0.950

1.000

2
00

1

2
00

2

2
00

3

2
00

4

2
00

5

2
00

6

2
00

7

2
00

8

2
00

9

2
01

0

2
01

1

2
01

2

2
01

3

2
01

4

2
01

5

2
01

6

2
01

7

ی
سب

ت ن
زی

م

سال

-1.000

-0.500

0.000

0.500

1.000

2
00

1

2
00

2

2
00

3

2
00

4

2
00

5

2
00

6

2
00

7

2
00

8

2
00

9

2
01

0

2
01

1

2
01

2

2
01

3

2
01

4

2
01

5

2
01

6

2
01

7

ی
سب

ت ن
زی

م

سال

-0.500

0.000

0.500

1.000

1.500

2
00

1

2
00

2

2
00

3

2
00

4

2
00

5

2
00

6

2
00

7

2
00

8

2
00

9

2
01

0

2
01

1

2
01

2

2
01

3

2
01

4

2
01

5

2
01

6

2
01

7

ی
سب

ت ن
زی

م

سال

0.000

0.200

0.400

0.600

0.800

1.000

2
00

1

2
00

2

2
00

3

2
00

4

2
00

5

2
00

6

2
00

7

2
00

8

2
00

9

2
01

0

2
01

1

2
01

2

2
01

3

2
01

4

2
01

5

2
01

6

2
01

7

ی
سب

ت ن
زی

م

سال



های برگزیده کشاورزی ایرانشدن صادرات محصولبررسی الگوی تخصصی  

11 

 

 .نتایج آزمون ایستایی -5جدول 

 متغیر

 دوره

 2017تا  2010 2009تا  2001 2017تا  2001

LLC IPS LLC IPS LLC IPS 
 000/0 000/0 000/0 072/0 000/0 010/0 (RSCA2متغیر وابسته )

 000/0 000/0 035/0 008/0 000/0 001/0 (RSCA1متغیر توضیحی )

 

 .(یتا)پانل د پانلی یهاهای تشخیصی دادهآزموننتایج  -6جدول 

 
 دوره

 2017تا  2010 2009تا  2001 2017تا  2001

 آزمون چاو
53/5 

(000/0) 

01/2 

(082/0) 

68/16 

(000/0) 

 آزمون هاسمن
37/41 

(000/0) 

08/6 

(013/0) 

01/195- 

(-) 

 نامشخص اثرات ثابت اثرات ثابت نتیجه

 

( نشان داده 8به صورت محصولی مورد بررسی قرار گرفت که نتیجه آن در جدول ) برگزیدههای شدن محصولتخصصی

محصول خرما، کشمش،  چهارولی در  ،دار شده استشده است. در سه محصول پسته، زعفران و خیار ضریب متغیر معنی

داری اند معنی( که به نوعی پیشگام در توسعه این روش بوده6و همکاران ) 1نشده است. دالومدار سیب و کیوی ضریب معنی

ها دانسته است. داری ضریب( شرط واکاوی مسیر تخصصی شدن را معنی17) 2که لارسناند در حالیرا معیار ارزیابی ندانسته

( و با تاکید بر 6به منظور ارائه واکاوی جامع مطابق با رویکرد دالوم و همکاران )های تخصصی شدن نتیجه از این رو، بررسی

 ( خواهد بود.17معیار لارسن )
 

 .های زمانی مختلفایران در دوره متتخب کشاورزیهای محصولصادرات  شدنتخصصی هدرج -7جدول 

 

 دوره

 2017تا  2010 2009تا  2001 2017تا  2001

 تصادفیاثرهای  ثابتاثرهای  ثابتاثرهای  ثابتاثرهای 

 (αعرض از مبدا )
590/0 

(000/0) 

357/0 

(004/0) 

997/0 

(000/0) 

606/0 

(000/0) 

 (βضریب )
253/0 

(004/0) 

504/0 

(002/0) 

200/0- 

(005/0) 

292/0 

(000/0) 

2R 435/0 595/0 213/0 213/0 

R 660/0 771/0 462/0 462/0 

𝛽 𝑅⁄  383/0 653/0 434/0 631/0 

 Fآماره 
73/8 

(004/0) 

68/10 

(002/0) 

77/8 

(005/0) 

63/14 

(000/0) 

 
1. Dalum                                                           2. Laursen 
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 .(2017تا  2001)دوره زمانی  کشاورزی ایران برگزیدههای محصولشدن تخصصیدرجه  -8جدول 

 محصول
 عرض از مبدا

(α)  

 ضریب

(β)  
2R R 𝛽 𝑅⁄  

 پسته
416/0 

(051/0) 

576/0 

(012/0) 
465/0 682/0 845/0 

 زعفران
469/0 

(025/0) 

526/0 

(015/0) 
451/0 672/0 783/0 

 خرما
679/0 

(012/0) 

281/0 

(278/0) 
189/0 435/0 646/0 

 کشمش
895/0 

(000/0) 

047/0 

(798/0) 
571/0 756/0 062/0 

 سیب
635/0 

(000/0) 

141/0- 

(363/0) 
734/0 857/0 164/0 

 خیار

 

 

244/0 

(001/0) 

736/0 

(000/0) 
846/0 920/0 801/0 

 کیوی
444/0 

(002/0) 

172/0 

(447/0) 
374/0 612/0 282/0 

 

شدن گام تخصصیمحصول مورد بررسی در مسیر افزایش  7از  هیچ یک  بیانگر این است کهدست آمده  های بهنتیجه

که ضریب متغیر برای هایی محصولدر میان  ،شودطور که دیده می . هماناستبودهشدن روبرو تخصصیبرنداشته و با کاهش 

بوده است. در ها محصولو بیش از دیگر  845/0شدن برای پسته تخصصیدار شده است، مقدار عددی شاخص ها معنیآن

بیان . به اندبوده ، در مقایسه با محصول پسته ،( از مقدار عددی کمتری672/0( و زعفران )801/0که دو محصول خیار )حالی

شدن بیشتر نبوده تخصصی برایبا توجه به قدرت بازاری ایران در صادرات دو محصول پسته و زعفران عملکرد صادراتی  ،ردیگ

مداوم در بازارهای هدف  هایتغییر( 2توان برای این موضوع  بیان داشت. امینی زاده و همکاران )می های چندیدلیلاست. 

ترین واردکننده اصلیای که سهم صادراتی ایران به اتحادیه اروپا به عنوان گونه. به دانندمیشدن دلیل کاهش تخصصیرا 

که اسپانیا به عنوان رقیب اصلی ایران رسیده است. در حالی 2018در سال  %24به  2001در سال  %4/47دود زعفران از ح

رنگ شدن حضور ایران در های اتحادیه و کمترین صادرکننده در اتحادیه اروپا توانسته است از ظرفیتدر بازار جهانی و مهم

که سهم صادرات زعفران اسپانیا به اتحادیه شدن خود را افزایش دهد. در حالیپذیری و تخصصیبازار استفاده کند و رقابت

های برنامه در پیش گرفتن معتقدندها افزایش یافته است. آن 2018در سال  %45/39به  2001در سال  %8/26 اروپا از

توان دریافت که سهم صادراتی پسته ایران در بازار می ،شدن ضروری است. از سوی دیگرتخصصیافزایش برای لندمدت ب

کاهش یافته است. در حالی که سهم آمریکا به عنوان  2017در سال  %0/34به حدود  2001در سال  %7/58جهانی از حدود 

افزایش یافته  2017در سال  %1/41به حدود  2001در سال  %6/11د ترین رقیب صادراتی ایران در این بازار از حدواصلی

این موضوع برای محصول خیار در وضعیت بهتری قرار دارد. دلیل آن را  ،شدگفته طور که پیشتر  همانهمه، است. با این 
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نتایج مربوط به شاخص دانست که جهانی توان انگیزه برای صادرات این محصول و ارتقای جایگاه ایران در شبکه تجارت می

 (.1 شکلمزیت نسبی صادرات به نوعی موید این موضوع است )

 

 گیرینتیجه

تجارت در  سودهایاز گیری بهرهت و اشدن صادرتخصصیمزیت نسبی صادراتی و پویایی آن در زمان نقش موثری در 

جامعی از فرایند  واکاویهای بخش کشاورزی ایران، در این پژوهش تلاش شده است که شبکه جهانی دارد. با توجه به ظرفیت

 بررسیرا هدف  دوپژوهش حاضر رو، ازاینصادراتی بخش کشاورزی ایران صورت گیرد.  برگزیدههای محصولتوسعه صادرات 

های صادراتی ایران ظرفیت واکاویمنظور به صادراتی کشاورزی ایران برگزیدههای محصولمزیت نسبی صادراتی  کند یکیمی

 بستنریزی و کشاورزی ایران به منظور پایه برگزیدههای محصولشدن صادرات تخصصیگیری اندازهدیگری  و در بازار جهانی

از شاخص مزیت نسبی صادرات و  ،دستیابی به این هدف برای. قراردادهای بلندمدت در مسیر ارتقای سهم صادراتی ایران

برای هفت محصول پسته، زعفران، خرما، کشمش، سیب، خیار و کیوی  2017تا  2001شدن در دوره زمانی تخصصیی الگو

 استفاده شده است.

 مانندهایی محصولو این مزیت برای هستند دارای مزیت نسبی در صادرات ها محصولنشان داد که همه ها نتیجه بررسی

محصول  .ستتری برخورداربیشاز مزیت به  است،تولیدکننده اصلی در بازار جهانی عنوان ایران بهپسته، زعفران و خرما که 

و این  به بعد صادرات همراه با مزیت بوده است 2004از سال  ،نداشتهمزیت نسبی  2003 تا 2001 آغازینهای خیار در سال

 .ددار روند ادامه

 هدوردر  قدارو این م تخصصی نبوده ،ایران در هر سه دوره زمانینیز بیانگر این است که صادرات  پانلیهای دادهنتیجه 

دانست.  2010های بین المللی در سال آن را اعمال تحریم هایدلیلتوان یکی از کمتر بوده است که می 2017تا  2010

و با  اندنکردهحرکت شدن تخصصی در جهت برگزیدههای محصولاز هیچ یک که  دست آمده نشان می دهندهای بهنتیجه

نسبت به  صادرات پسته، خیار و زعفرانهمه،  . با این است بودهرو هروب 2017تا  2001زمانی  هدورشدن در تخصصیکاهش 

های رتوان تغییاین موضوع را میهای دلیلترین یکی از مهم .اندشدن بودهتخصصیبه ترتیب بیشتر در مسیر  محصول هادیگر 

جایگزینی منظور بههای صادراتی مناسب راهبردالمللی و نبود های اقتصادی بینصادراتی به دلیل تحریممداوم بازارهای هدف 

اخیر برای پسته و زعفران از اروپا به آسیا تغییر یافته  هدهبازارهای هدف ایران در یک  ،نمونهبازارهای هدف دانست. برای 

برای شود که در شناسایی بازارهای هدف پیشنهاد می ،براین اساس شدن باشد.تخصصیرای کاهش بتواند عاملی است که می

  های سیاسی و ثبات بازاربه مولفه ، شناختی، فرهنگی و اقتصادیهای جمعیتورود و افزایش سهم صادراتی، افزون بر مولفه

همچنین توجه شود.  در بلندمدت افزایش تخصصی شدنمنظور به کمتر خطرپذیریدر انتخاب شرکای تجاری پرسود با 

جامع اطلاعاتی از  هسامان ،ارتقای سطح وفاداریبرای ضرورت دارد به منظور ایجاد پیوند محصول با فرهنگ مصرف مشتری 

های آن مانند اساس ویژگی صادرات به هر کشور بر پایان موردنیاز بازارهای هدف ایجاد شود و درهای قانوناستانداردها و 

 شود. به کار گرفتهمین از تولید تا صادرات أدی در کل زنجیره تنبهای بستهی و سیستماستانداردهای بهداشت
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Analysis of Export Specialization Pattern of Selected 

Agricultural Crops in Iran 

 
G.R. Soltani, S. Yazdani, S. Salmanzadeh, I. Shahbazi, E. Karami,                                      

I. Malakmohammadi and A. Dourandish1, 2  

 

International trade theories have highlighted the importance of specialization of countries 

to benefit from the global trade network. In addition to foreign currency earnings, the 

development agricultural exports can play an important role in ensuring food security and 

improving the level of resilience of agricultural sector in Iran. One of the approaches to 

analyze export development process is to study export possibilities from the perspective of 

comparative export advantage and specializing in the framework of advantage dynamics. 

Thus the present study seeks to explore the following research question: have the exports of 

selected Iranian agricultural products (pistachio, saffron, dates, raisin, apple, cucumber and 

kiwi) moved towards specialization in the global market? To achieve this goal, we assess the 

specialization pattern of Iran over the period 2001 to 2017. Findings reveal that all the 

selected products had a comparative export advantage during the selected period, but none 

of them has moved towards specialization. In other words, despite having the export 

comparative advantage, Iran has not h long-term plans to promote exports of selected 

products in the global market. The analysis in the form of panel data during the two periods 

of 2001-2009 and 2010-2017 also indicates that the export of selected products do not 

support dynamism and specialization over time. Regarding the export capacities of Iran's 

agricultural sector, it is recommended entering into long-term contracts in the target markets 

in order to increase the export share of selected products through adaptation and 

implementation of continuous production and export policies. 

Key words: Agricultural exports, Comparative advantage, Panel data model, Specialization. 
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